
Auftaktveranstaltung| Freizeit- und Tourismuskonzept Landkreis Fürth | © PROJECT M 2023

B
il
d

e
r:

 e
rl

e
b

n
is

-l
a

n
d

k
re

is
-f

u
e

rt
h

.d
e

Freizeit- und Tourismuskonzept 

für den Landkreis Fürth

Auftaktveranstaltung
02. März 2023 | PROJECT M

- Präsentation -
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Matthias Dießl

Landrat des Landkreis Fürth

„Das Reisen wird individueller, 

digitaler und nachhaltiger. 

Gemeinsam möchten wir einen 

zukunftsorientierten Tourismus im 

Landkreis gestalten. 

Naturerlebnisse, umweltfreundliche 

Mobilität, attraktive Unterkünfte 

sowie nachhaltige regionale 

Produkte und Küche sollen 

erlebbar gemacht werden.“
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Tobias Klöpf | PROJECT M
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Begrüßung und Einführung1

Vorstellung: Freizeit- und Tourismuskonzept des Landkreis Fürth2

Workshop: Schlüsselmaßnahmen für den Landkreis Fürth3

Abschlussimpuls: Erfolgreiche Tourismusentwicklung4

Get-Together5
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Ihr Team für das Freizeit- und Tourismuskonzept des Landkreis Fürth.

Tobias Klöpf
Leiter Destinationsmanagement

Daniela Steinborn
Consultant
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GESUNDHEITS-
& MEDIZINTOURISMUS

Über 20 Jahre intensivste Tourismuserfahrung & -Beratung.

DESTINATIONSENTWICKLUNG

& -MARKETING

MARKTFORSCHUNG

& ANALYSE

INFRASTRUKTURENTWICKLUNG
& MASTERPLÄNE

Quelle

Unternehmen: 

■ Seit 1998 im Tourismus

■ über 2.300 Beratungsprojekte in 

Deutschland und BeNeLux

Praxisorientiertes Team: 

über 26 feste und 12 freie 

Mitarbeitende aus verschiedenen 

Fachdisziplinen;

u.a. Tourismus, Marketing, Stadt- / 

Regionalplanung, Geographie, 

Betriebswirtschaft, Marktforschung, 

Architektur, Immobilienwirtschaft etc.

Unternehmenssitze:

Hamburg, München
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Ihre Regional- und Wirtschaftsförderung im Landkreis Fürth

Joanna Bacik Christina Engl
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Freizeit- und 
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des Landkreis Fürth
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Tobias Klöpf | PROJECT M

Daniela Steinborn | PROJECT M
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Investition in den Tourismus bedeutet die Stärkung der lokalen Wirtschaft und 

Sicherung der Lebens- und Erlebnisqualität für die eigene Bevölkerung.  

Stärkung regionaler Wirtschaft Sicherung Kaufkraft und Gästefrequenzen

Sicherung Freizeit-, Kultur- & ErlebniswertSicherung der Lebensraumqualität

https://www.erlebnis-landkreis-fuerth.de, https://www.langenzenn.de
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Durch die Stärkung des Tourismus profitieren Einheimische / Arbeitnehmende 

und lokale / regionale Unternehmen auch außerhalb des Tourismussektors.  

Erhalt von Kulturgütern und Brauchtümern

Stärkung des Übernachtungs- und 

Gaststättengewerbes
Entwicklung der Freizeit-/ Urlaubsregion

Sicherung von Arbeitsplätzen

Bildquellen: https://palm-beach.de, https://www.br.de, https://www.erlebnis-landkreis-fuerth.de
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▪ Positions- & Potenzialbestimmung im Wettbewerb unter Berücksichtigung aktueller Trends 

und Marktentwicklungen

▪ Aufzeigen der Stärken & Schwächen sowie der Defizite & Herausforderungen 

▪ Klare Positionierung und Entwicklungsstrategie für Tourismus und Freizeit sowie die 

touristischen Akteure und Partner:innen

▪ Herausarbeitung von Handlungsfeldern, Maßnahmen & Schlüsselprojekten

▪ Umsetzungsplan im Kontext einer zwischen den Ebenen und Akteuren abgestimmten 

Aufgabenteilung

→ Einbindung der touristischen Leistungsträger:innen und Schlüsselakteure

Das Freizeit- und Tourismuskonzept für den Landkreis Fürth wurde unter 

folgender Zielsetzung konzipiert.



Auftaktveranstaltung| Freizeit- und Tourismuskonzept Landkreis Fürth | © PROJECT M 2023

Innerhalb von sechs Monaten erfolgte die Ausarbeitung des Konzeptes.

September Oktober November Dezember Februar

Kick-Off

digital

Positionierungs-

workshop

Auftakt-

veranstaltung 

02.03.23

Online-Leistungsträgerbefragung 

Phase 1: Status Quo Bewertung & 

SWOT-Analyse

Phase 2: Konzeption und 

Positionierungsstrategie

Phase 3: Handlungsfelder | Maßnahmen | 

Umsetzung

Reporting

Expert:innen-

gespräche

Januar
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Umfassende Analyse-, Bewertungs- und Beteiligungsverfahren sicherten die 

gemeinschaftliche und abgestimmte Erarbeitung des Tourismuskonzeptes.

Online- Befragung 4 x Expert:innen

Gespräche

Workshop vor Ort

Analyse & Benchmark

Entwicklung der 

Handlungsempfehlungen
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Zwischenfolie für 

Übergänge ohne Kapitel

N.N. | PROJECT M 

Hamburg | 16. Sept. 2019

STÄRKEN
Viele Leuchttürme

Hohe Bandbreite an ÖPNV-

Angeboten

Attraktive Lage zu den 

Metropolregionen

Pflege von Tradition 

und Brauchtum

Beherbergungsangebot in 

allen Preisklassen

Hoher Tagestourismus

Viele Aktivitäten 

und Attraktionen

Inhabergeführte 

Betriebe

Gute gastronomische 

Versorgung an Hotspots

Gute ÖPNV-Anbindung in die 

größeren Städte und an Highlights

Steigende Ankünfte und 

Übernachtungen

Gute Erreichbarkeit 

mit dem Fahrrad
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Lage im „Romantischen 

Franken“Nähe zu Stadt und 

Natur

Bevölkerungsdichte

Kurze Wege

Gutes Preis-

Leistungsverhältnis

Viele Outdoor-/ Naturangebote 

Hohenzollerngebiet

Gut Wolfganghof

Wallensteinweg

Cadolzburg
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SCHWÄCHEN
Wenig Vernetzung / 

Zusammenarbeit

Geringe 

Bekanntheit

Nur teilweise 

barrierefreier Zugang zum 

ÖPNV

Wenig 

Innovationsbereitschaft

Fehlendes Image

Viele Einzelkämpfer

Ballung der Angebote in 

einzelnen Gemeinden 

(z.B. Zirndorf)

ÖPNV-

Anbindung an 

Wochenenden

Übernachtungstourismus –

geringe Aufenthaltsdauer

©
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Unzureichende 

Angebotsverknüpfung / 

Darstellung von 

Querverbindungen

Zu breites Angebotsspektrum

Kein Alleinstellungs-

merkmal

Keine gemeinsame 

Vermarktung

Wenig überregionale 

Strahlkraft

kein Tourismusbewusstsein in Politik

Unzureichende 

Zielgruppenansprache Zu wenig Nutzung überregionaler 

Angebote (z.B. Burgenstraße)

Gastronomie-

Verfügbarkeit

Fehlende Akteurstreffen

Social

Media Inhalte

Fehlendes Car-

Sharing-Angebot

Kein ÖPNV-

Verkehrsknotenpunkt
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Ableitung von Potenzialen und Herausforderungen für den Landkreis Fürth

Herausforderungen:

▪ Abheben vom Wettbewerb auf Basis eines klaren 

Profils

▪ Ansiedlung neuer Gastronomie- und 

Beherbergungsbetriebe

▪ Zeit- und Personalmangel

▪ Fehlende Bereitschaft mitzuwirken (z.B. Playmobil 

FunPark, einzelne Akteure)

▪ Umgang mit Krisen (Pandemie, Krieg, 

Klimawan el, Energie, …)

Potenziale:

▪ Stärkere Vernetzung der Akteure untereinander

▪ Zusammenarbeit, Vermarktung und 

Aufgabenteilung mit den übergeordneten Gebieten 

(romantisches Franken und Tourismusverband 

Franken e.V.) sowie Nürnberg und Fürth

▪ Kooperation mit angrenzenden Landkreisen

▪ Förderung von Cross-Marketing-Maßnahmen

▪ Identifikation von Zielgruppen und konkrete 

Zielgruppenansprache

▪ Verknüpfung von Angeboten, Verknüpfung der 

Leuchttürme mit anderen Angeboten zur 

Steigerung der Aufenthaltsdauer

▪ Ausbau außergewöhnlicher 

Beherbergungsbetriebe (z.B. Glamping)

▪ Überregionale Vermarktung regionaler Feste und 

Veranstaltungen
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Eine abgestimmte und erfolgreiche Tourismusentwicklung erfordert ein 

prägnantes Erlebnisversprechen.

„Ein Erlebnisversprechen ist ein wichtiger 

Orientierungsrahmen und Entscheidungsfaktor für den 

Nutzer im Aufmerksamkeits-  n  Erlebniswettbewerb.“

„Gleich eitig ist  as Erlebnis ers rechen a ch ein wichtiger 

Identitätsfaktor und der rote Faden nach Innen, um ein 

abgestimmtes Leistungsversprechen und Profil nach Außen 

überhaupt spürbar entwickeln zu können“.    

Bildquelle: erlebnis-landkreis-fürth.de
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Er olgreiche Erlebnis ers rechen sin  somit  iel mehr als Worte o er Sät e… 

erfolgreiche Erlebnisversprechen sind für Gäste überall spürbar.

Quelle: Henrion Ludlow Schmidt

Erlebnis-
versprechen 

& 
ganzheitliche 
Positionierung

Produkt & 

Erlebnisdesign

Service Design

Marketing

Produktentwicklung

Kundenbindung
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Unser Erlebnisversprechens als Leitlinie für die Akteurinnen und Akteure des 

Landkreises Fürth.

#StadtLandErlebnis

#FamilienErlebnis

#echtfränkisch 
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Drei klare Versprechen als Leitlinie.

#StadtLandErlebnis

✓ Nähe zu Nürnberg und 

Fürth

✓ Naturräumliche Lage

✓ Attraktives Rad- und 

Wanderwegenetz

✓ Großes Angebot auf 

kleinem Raum

#FamilienErlebnis

✓ Große Bandbreite an 

Angeboten für die 

Familie

✓ Gutes Preis-

Leistungsverhältnis

✓ Spaß- und 

Erlebnisfaktor LK Fürth

#echtfränkisch

✓ Fränkische Kulinarik 

und Kultur erleben

✓ Authentizität 

✓ Geschichte und Kultur 

zum Anfassen
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Für die künftige Tourismusentwicklung werden zudem zentrale 

Handlungsfelder identifiziert und Schlüsselmaßnahmen abgeleitet.

Analyse, Expertengespräche, Positionierungsworkshop

Profil, Zielgruppe

Konzeptentwicklung Landkreis Fürth

HF: Organisation und 

Struktur

Ziel: Struktur schaffen, 

arbeitsfähig werden

HF:

Vermarktung und Image

Ziel: Tourismusbewusstsein 

schaffen, Zusammenarbeit 

stärken

HF:

Produktentwicklung

Ziel: Bedürfnisse der Gäste / 

Erlebnisversprechen erfüllen

innengerichtet außengerichtet

Schlüsselprojekte

Umsetzung
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Quelle: pixabay.com

Für den Landkreis Fürth wurden folgende Handlungsfelder definiert.

Handlungsfeld:

Vermarktung

und Image

Handlungsfeld:

Organisation und 

Struktur

Handlungsfeld:

Angebots- und 

Produktentwicklung
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Schlüsselmaßnahmen im Handlungsfeld Organisation und Struktur

# Schlüsselmaßnahme Ziel Umsetzung

1
Vertriebsarten und Vertriebswege 

verstehen

Arbeitsfähig werden und 

Grundlagen setzen

„Vertriebskompass“ als 

Datengrundlage

2 Anspruchsgruppen definieren Alle Anspruchsgruppen einbinden

Abwandlung des 

„Vertriebskom ass“ in externe 

„Tourismuskarte“

3 Struktur schaffen
Zusammenarbeit strukturieren und 

Verbindlichkeit schaffen

Ernenn ng einer „Visionärs-

Gruppe“

Wirtschafts-

förderung
Leistungsträger:innen
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Schlüsselmaßnahmen im Handlungsfeld Organisation und Struktur

# Schlüsselmaßnahme Ziel Umsetzung

1
Vertriebsarten und Vertriebswege 

verstehen

Arbeitsfähig werden und 

Grundlagen setzen

„Vertriebskompass“ als 

Datengrundlage

2 Anspruchsgruppen definieren Alle Anspruchsgruppen einbinden

Abwandlung des 

„Vertriebskom ass“ in externe 

„Tourismuskarte“

3 Struktur schaffen
Zusammenarbeit strukturieren und 

Verbindlichkeit schaffen

Ernenn ng einer „Visionärs-

Gruppe“

Wirtschafts-

förderung
Leistungsträger:innen
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Schlüsselmaßnahmen im Handlungsfeld Vermarktung und Image

# Schlüsselmaßnahme Ziel Umsetzung

1
Tourismusbewusstsein und 

Markenverständnis

Bewusstsein für und im Tourismus 

und ein gemeinsamen 

Markenverständnis schaffen.

Tourismustag, Quartalstreffen, 

Branchen-Updates

2 Website als Vermarktungsplattform
Bewusstsein für und die Effizienz 

der Zusammenarbeit steigern.
„Stories des Landkreis Fürth“

3 Vermarktungsstrategie
Aufeinander abgestimmter und 

einheitlicher Marktauftritt.

Gemeinsame 

Kommunikationskanäle, -

botschaften, Bildmateriel →

„Vermarktungs-Baukasten“

4 Vermarktungskooperationen
Image des LK Fürth attraktivieren

und stärken.

Markenbotschafter und 

Beteiligungspakete

5 Online-Vermarktung

Angebote, Infrastrukturen und 

Leistungsträger:innen im 

Landkreis Fürth online abbilden 

und buchbar machen.

Datenbank für POIs, digitaler 

Veranstaltungskalender, 

Digitalisierung von Angeboten, 

Darstellung auf Plattformen
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Aug Sep Nov Dez Jan Feb Mrz Apr Jun Mai Jul Okt 

Tourismus-

tag

Q1 Q2 Q3 Q4

Quartalstreffen

Q QQ

UP UP UP UP UP UPUP UP UP UP UP UP

Branchen-Updates

Der Landkreis Fürth muss und kann kontinuierlich in den Dialog treten, um 

sich erfolgreich als touristische Destination zu positionieren!

Kontinuierlicher Dialog
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Schlüsselmaßnahmen im Handlungsfeld Angebots- und Produktentwicklung

# Schlüsselmaßnahme Ziel Umsetzung

1

Grundlagen schaffen

Eine Arbeitsgrundlage für die 

Leistungsträger:innen als Leitfaden für 

die Angebotsentwicklung etablieren.

„Workbook“   r Pro  ktentwickl ng

2

Eine gemeinsame Struktur zur 

Entwicklung von Produkten und 

Angeboten schaffen.

Produktentwicklungsworkshops

Merkmale touristischer Produkte 

a) stützen die Marke

b) verfolgen eine klare Zielgruppenansprache

c) bestehen aus einem Dienstleistungsbündel

d) besitzen Erlebnischarakter

e) befriedigen die Bedürfnisse der Zielgruppe und bieten besondere Mehrwerte

f) verfügen über eine Vermarktungs- und Vertriebsstruktur

g) sind für Gäste buchbar



Auftaktveranstaltung| Freizeit- und Tourismuskonzept Landkreis Fürth | © PROJECT M 2023

Schlüsselmaßnahmen im Handlungsfeld Angebots- und Produktentwicklung

# Schlüsselmaßnahme Ziel Umsetzung

1

Grundlagen schaffen

Eine Arbeitsgrundlage für die 

Leistungsträger:innen als Leitfaden für 

die Angebotsentwicklung etablieren.

„Workbook“   r Pro  ktentwickl ng

2

Eine gemeinsame Struktur zur 

Entwicklung von Produkten und 

Angeboten schaffen.

Produktentwicklungsworkshops

Merkmale touristischer Produkte 

a) stützen die Marke

b) verfolgen eine klare Zielgruppenansprache

c) bestehen aus einem Dienstleistungsbündel

d) besitzen Erlebnischarakter

e) befriedigen die Bedürfnisse der Zielgruppe und bieten besondere Mehrwerte

f) verfügen über eine Vermarktungs- und Vertriebsstruktur

g) sind für Gäste buchbar



Auftaktveranstaltung| Freizeit- und Tourismuskonzept Landkreis Fürth | © PROJECT M 2023

Schlüsselmaßnahmen im Handlungsfeld Angebots- und Produktentwicklung

# Schlüsselmaßnahme Ziel Umsetzung

3
Ansätze für die 

Produktentwicklung

Zielgruppenrelevante Angebote 

schaffen, um die Attraktivität der 

touristischen Produkte und darüber die 

Wertschöpfung im Landkreis Fürth zu 

steigern.

1. Zielgruppenrelevante Angebote

2. Verknüpfung von Angeboten

3. Inszenierung und Gamification

4. Stärkung von Regionalität

4
Touristische 

Begleitinfrastruktur

Die Verknüpfung der touristischen 

Produkte und Infrastrukturen 

optimieren und so ein ganzheitliches 

Erlebnis für den Gast schaffen.

1. Sichtbarmachung der Marke 

„Landkreis Fürth“

2. Verbesserung der verkehrlichen 

Anbindung 

3. Optimierung

Besuchendenlenkungssystemen

4. Geschlossenen und abgestimmter 

Auftritt
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3

Workshop:
Schlüsselmaßnahmen für 

den Landkreis Fürth
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Offene, gemeinsame Diskussion im 

Workshop zu:

▪ Welche Anregungen zu den 

vorgestellten Themen haben Sie?

▪ Was benötigen Sie für die 

Zusammenarbeit?

▪ Wie wollen Sie künftig beteiligt und 

eingebunden werden?

▪ …
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Worksho  „Worl  Ca é“: intensi er A sta sch &  isk ssion, str kt rierte 

Zusammenführung von Wissen & Erfahrungen, Dialog fördern

Quelle: ekoo.fernuni-hagen.de

Station 2

„Vermarktung und 

Image“

Station 1

„Organisation und 

Struktur“

Station 3

„Angebots- und 

Produktentwicklung“

▪ 20 Minuten pro Runde

▪ Jede:r arbeitet zu jedem 

Thema

▪ Die Zuteilung erfolgt durch 

Nummerierung

▪ Nach 20 Minuten rotieren 

Sie folgendermaßen:

▪ Station1 → Station 2

▪ Station 2 → Station 3

▪ Station 3 → Station 1

Joanna Bacik | LK Fürth

Christina Engl | LK Fürth

Tobias Klöpf | PROJECT M

Daniela Steinborn | PROJECT M
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4

Abschlussimpuls: 

Erfolgreiche 

Tourismusentwicklung
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Tobias Klöpf | PROJECT M
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Auf Sicht fahren ist keine gute Idee. Destinationen brauchen 

Zukunftsorientierung und damit eine langfristige und ganzheitliche Perspektive. 
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Odenwald als Worst Case Beispiel
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Modelle zur Führung von Destinationen

Institute of Brand Logic – Bayrischer Tourismustag 2022
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Destinationsentwicklung geht nur gemeinsam!

Die meisten Destinationen sind als große, lose 

Netzwerke von Leistungsträger:innen organisiert.

Eine profilprägende Positionierung und ein erfolgreiches 

Image erfordert hohe Interaktion und viele gleichgerichtete 

Produkte, Angebote und Erlebnisse.
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Führungsnetzwerke müssen eng verzahnt sein

Schlüsselspieler müssen involviert sein. 

Raum für Dialog muss geschaffen werden.

Gemeinsames Zukunftsbild als Grundlage.

Kultur des Miteinanders.
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„ estinationen,  ie in sich eine g te  ialogk lt r  ühren, sin  

signi ikant er olgreicher  n    k n ts ähiger als  er Rest.“
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Innerhalb der Destination muss eine Dialogarchitektur gebaut werden, um 

regelmäßig konstruktive Dialoge zu zentralen Themen zu führen.

Q elle: Mark s Webho er „ estinationsentwickl ng geht n r gemeinsam“., Bayrischer To rism stag     



Auftaktveranstaltung| Freizeit- und Tourismuskonzept Landkreis Fürth | © PROJECT M 2023

Alle Akteure einer Destination müssen in den Dialog integriert werden.

Q elle: Mark s Webho er „ estinationsentwickl ng geht n r gemeinsam“., Bayrischer To rism stag     
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Erfolgreiche Destinationen brauchen Zukunftsbilder – egal ob als 

Vision, Erlebnisversprechen, Leitbild. Struktur folgt Strategie.
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Die führende Familiendestination der Alpen – Die Region Serfaus-Fiss-Ladis hat 

sich erfolgreich als Familiendestination positioniert. 

Quelle: https://www.serfaus-fiss-ladis.at
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Die führende Destination für Wellness und Gesundheit in 

Baiersbronn. Entstanden durch Konkurrenz.

Quelle: www.baiersbronn.de/de-de/genuss/wellness
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 ie Vermarkt ng als „Wittelsbacher Lan “ gibt  em Lan kreis 

Aichach-Friedberg ein prägendes Profil als touristische 

Destination. 
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Einzelne Akteure 

lassen den Landkreis 

Fürth am Markt nicht 

sichtbar werden.

Aufeinander 

abgestimmte 

Wettbewerber 

bekommen mehr 

Aufmerksamkeit.

Die Akteure im 

Landkreis nehmen es 

in die Hand und 

trommeln sich 

zusammen.

Mit gebündelter Kraft 

wird mehr 

Aufmerksamkeit 

erzielt und der 

Landkreis positioniert.
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Aug Sep Nov Dez Jan Feb Mrz Apr Jun Mai Jul Okt 

Tourismus-

tag

Q1 Q2 Q3 Q4

Quartalstreffen

Q QQ

UP UP UP UP UP UPUP UP UP UP UP UP

Branchen-Updates

Der Landkreis Fürth muss und kann kontinuierlich in den Dialog treten, um 

sich erfolgreich als touristische Destination zu positionieren!

Kontinuierlicher Dialog
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#StadtLandErlebnis
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#FamilienErlebnis
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#echtfränkisch
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Commitment
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

PROJECT M GmbH 

August-Everding-Str. 25

81671 München

Daniela Steinborn

Tel. 089.614 66 08 04

daniela.steinborn@

projectm.de 

www.gesundheit-tourismus-blog.com

www.destinationquality.de

www.projectm.de

PROJECTM.Tourismusinnovation

www.xing.com/companies/projectmgmbh

www.kompetenzzentrum-tourismus.de

www.eti-institut.de

www.linkedin.com/company/project-m-gmbh

Tobias Klöpf

Tel. 089.20 50 2118 

tobias.kloepf@

projectm.de

http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
https://www.facebook.com/PROJECTM.Tourismusinnovation/
https://www.xing.com/pages/projectmgmbh
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh
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Freizeit- und Tourismuskonzept 

für den Landkreis Fürth

Auftaktveranstaltung
02. März 2023 | PROJECT M

- Ergebnisdokumentation -
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Vorbemerkung / Lesehinweis

Die vorliegende Ergebnisdokumentation bezieht sich auf die Auftaktveranstaltung zum Freizeit- und 

Tourismuskonzept des Landkreis Fürth, welche am 02. März 2023 in Oberasbach stattge  n en hat.

Die Ergebnisdokumentation fasst die Präsentation des Beratungsunternehmen PROJECT M sowie die im 

Rahmen der Veranstaltung diskutierten Themen und erarbeiteten Ergebnisse zusammen. Die 

eingebrachten Anregungen, Ergänzungen und Hinweise sind als Ergänzung          markiert. 

In der Veranstaltung gemeinsam weiterentwickelte Ideen und Maßnahmen bzw. direkte Hinweise zu den 

Ausarbeitungen von PROJECT M wurden z. T. direkt umgesetzt, ohne explizit darauf hinzuweisen. 

Die zentralen Ergebnisse der Veranstaltung sind auf den Seiten 58 – 70 zusammengefasst.

Die Ergebnisdokumentation ist ggf. ohne die entsprechenden mündlichen Erläuterungen unvollständig. Für 

Rückfragen wenden Sie sich bitte an PROJECT M.

Als Ansprechpartnerin steht Ihnen gerne zur Verfügung:

Daniela Steinborn E-Mail: daniela.steinborn@projectm.de Tel.: 089 614 66 08-4

Stand: März 2022

E

mailto:daniela.steinborn@projectm.de
mailto:daniela.steinborn@projectm.de
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Über 40 Akteurinnen und Akteure des Landkreises nahmen an der 

Auftaktveranstaltung zum Freizeit- und Tourismuskonzept des Landkreis Fürth 

teil.
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Joanna Bacik und Christina Engl sind Ihre Regional- und Wirtschafts-

förderung im Landkreis Fürth! Ein paar Fakten:

▪ Die Regional- und Wirtschaftsförderung fungiert als 

Impulsgeber, Projektmanager und Berater für den Landkreis 

Fürth und setzt dabei aktiv Projekte um

▪ Ziele der Regional- und Wirtschaftsförderung

▪ Vernetzung von Akteuren

▪ Entwicklung von Strategien

▪ Unterstützung bei Förderantragsstellungen

▪ Umsetzung von Projekten

▪ Nachhaltige Stärkung der regionalen Entwicklung

▪ Ansprechpartner für Unternehmen, Gründer, Vereine, 

Fachkräfte, Städte, Gemeinden und alle, die die Region aktiv 

mitentwickeln wollen
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Wir haben Landrat Dießl gefragt: Ihr Wunsch 

für den Landkreis Fürth?

Das Wohlgefühl, das die Einheimischen 

des Landkreises in ihrem Landkreis 

verspüren, soll auch nach 

außengetragen und den Gästen 

vermittelt werden. Sie sollen sich hier 

im Landkreis Fürth genauso wohlfühlen.
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Unser Erlebnisversprechens als Leitlinie für die Akteurinnen und Akteure 

des Landkreises Fürth.

#StadtLandErlebnis

#FamilienErlebnis

#echtfränkisch 

▪ Die Mehrheit der 

Teilnehmenden findet sich 

bzw. den Landkreis im 

#StadtLandErlebnis wieder

▪ Die Hälfte der Teilnehmenden 

findet sich bzw. den Landkreis 

im #FamilienErlebnis wieder

▪ Ein Drittel der Teilnehmenden 

findet sich bzw. den Landkreis 

in #echtfränkisch wieder
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Organisation  n  Str kt r“.

Fragestellung:

Welche strukturellen 

und organisatorischen 

Voraussetzungen 

benötigen die 

Akteurinnen und 

Akteure des 

Landkreises für die 

Zusammenarbeit?
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Organisation  n  Str kt r“.

▪ Notwendig:

▪ zentrale Anlaufstelle für den Tourismus im Landkreis

▪ Gebündelte Angebotsübersicht für Gäste (Gastgeber sowie Freizeitbetriebe)

▪ Gut gepflegte Datenbank (online Angebot)

▪ „Starterkit“ für Betriebe

▪ Partner-Newsletter

▪ Vertriebskompass sollte enthalten:

▪ Textbausteine

▪ Version in digital und print

▪ Interaktive Karte

▪ Vernetzung

▪ Kommunen sind stark vernetzt mit den Betrieben vor Ort, daher sollte die Ansprache über die 

Kommunen erfolgen

▪ Betriebe sollten Buchungen an andere Betriebe weiterleiten, sollte der eigene Betrieb ausgebucht 

sein („Miteinander statt Gegeneinander“)

▪ Tourismustag ist bekannt und sollte regemäßig stattfinden

▪ Vernetzung in Clustern wäre zu überlegen

▪ Kontinuität und Verstetigung sind der Schlüssel
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Vermarkt ng  n   mage“.

Ideen:

Fragestellung:

Wie gut können Sie sich mit dem 

Leistungsversprechen identifizieren?

Was brauchen Sie für weitere Hilfen zur 

Umsetzung bzw. Professionalisierung von 

Tourismusmarketing?

Welche Themen und To Dos sollen in die 

nächsten "Quartalstreffen/Netzwerkevents" 

mitgenommen werden?

Wie könnte die Region Alleinstellungsmerkmale 

entwickeln?
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Vermarkt ng  n   mage“.

Ideensammlung zu 

"Regionsbeschreibung"

▪ Playmobilland

▪ Bierregion

▪ Schäufeleland oder Rangau

To Dos ab 23Q2

▪ Leitungsversprechen verdichten / ausarbeiten / Slogan entwickeln -> 

Polarisierender Slogan gewünscht

analog „Wir können alles a ßer Hoch e tsch“

Bsp: → „ er kleinste Franke gan  groß“

▪ Dialoge und Basis der Kooperation mit Palmbeach und insbesondere 

Playmobil schaffen

▪ Zielgruppen schärfen

→ Ressourcenbasiertes Zielgruppenmodell nutzen

▪ Identifikation der Marke des Landkreises und der entsprechenden Kanäle 

für die Vermarktung

▪ Gemeinsames Recruiting und verbundene Benefits als Landkreisaufgabe 

aufbauen

▪ Portraits der Betriebe und Personen

→ Dialekt sprechen

→ Bierprobe

→ Sport

→ Hochlandrinder
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Angebots-  n  Pro  ktentwickl ng“.

Fragestellung:

Was benötigen die Akteurinnen und Akteure des 

Landkreis Fürth, um in der Produktentwicklung 

aktiv zu werden?

Wo liegen ihre Stärken?

Wo gibt es bereits gute Kooperationen?
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Angebots-  n  Pro  ktentwickl ng“.

Kreativität

▪ Eingeschränkt durch Gesetze, Vorschriften, 

personelle/finanzielle Ressourcen

▪ Offenheit im Dialog notwendig

▪ Abschaffen von Konkurrenzdenken

▪ Externe / Ex erten einbin en, „Sicht von 

außen“

▪ Feste und Veranstaltungen in der Entwicklung 

berücksichtigen und einbinden  

→ erstellen eines Veranstaltungskalenders, als 

internes Dokument um Veranstaltungen 

aufzuzeigen, an denen sich die Akteure 

beteiligen können

→ „Stärk ng  es Miteinan ers“

▪ Gemeinsame Vertriebsstruktur / zentrale 

Koordination etablieren

Stärken

▪ Einheimische des Landkreises – sie sind 

zufrieden und strahlen diese Zufriedenheit nach 

außen

▪ Hohe Kooperationsbereitschaft bei vielen 

Leistungsträger:innen

▪ Zusammenarbeit mit der Tourist-Information 

(Zirndorf und Fürth)

▪ Regionalität / Kulinarik

▪ Lage des Landkreises

▪ Nähe zum Stuttgarter Raum (potenzielle 

Tagesgäste)

▪ Kleinräumliche Struktur als Vorteil nutzen

▪ Attraktive Ortschaften

▪ „Kärwabaum“ (Kirchweihba m)
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Workshop-Ergebnisse an Station   „Angebots-  n  Pro  ktentwickl ng“.

Kooperationen

▪ Bündelung von Kooperationen und gute Kommunikation notwendig

▪ Soziale Medien essenziell, aber Weiterbildungsmaßnahmen/Experten notwendig, um richtige 

Nutzung der Sozialen Medien sicherzustellen / Potenzial auszuschöpfen

▪ Transparenz der Angebote notwendig

▪ Tageszeitungen involvieren

▪ Kleinere Orte und Leistungsträger:innen einbinden, Direktvermarkter involvieren

▪ Gute Kooperationen: Hohenzollern Orte, Fachwerkstraße, Burgenstraße

▪ Landkreisübergreifende Kooperationen, dazu:

▪ Öffentliche Informationsauslage

▪ Ticketkooperationen mit gegenseitigen Rabattaktionen

▪ ÖPNV-Integration (Freizeitlinie) und ÖPNV-Info für den Gast etablieren

▪ Schulterschluss zwischen Kommunen und touristischen Destinationen notwendig 

▪ Bessere Abstimmung untereinander (Beispiel: Abstimmung der Adventsmärkte der Kommunen)
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für die Tourismus- und 

Freizeitwirtschaft: Strategie-

und Markenmanagement, 

Organisationsentwicklung, 

Infrastrukturentwicklung, 

Marktforschung und Analyse, 

Gesundheitstourismus 

mit über 25 festen und 12 freien 

Mitarbeitenden in einem 

praxisorientiertem Team 

(Betriebswirt:innen, Tourismus-

fachleute, Marktforscher:innen, 

Stadt- und Regional-

planer:innen, Architekt:innen…)

Wissenschaftliche 
Verankerung über die 

Wissenschaftliche Leitung: 
Prof. Dr. Heinz-Dieter 

Quack

STANDORTE

Hamburg

München 

TEAM WISSENTÄTIGKEIT

GRÜNDUNGSJAHR: 1998 · GESCHÄFTSFÜHRUNG: Dipl.-Kaufm. Cornelius Obier

Mitglieder der Geschäftsleitung: Detlef Jarosch, Tobias Klöpf, Peter C. Kowalsky, Dr. Katja Zielke

CONSULTING INTERDISZIPLINÄR STARKE BASIS
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Disclaimer 

Sämtliche von PROJECT M erarbeiteten Konzepte und sonstige Werke und damit auch sämtliche 

Nutzungsrechte erbrachter Leistungen bleiben bis zur Abnahme und Honorierung durch den 

Auftraggebenden Eigentum von PROJECT M. Weitergabe und Vervielfältigung (auch auszugsweise) 

sind bis dahin lediglich mit schriftlicher Einwilligung von PROJECT M zulässig. 

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, für 

die keine Nutzungsrechte für einen öffentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Wiedergabe, 

Vervielfältigung oder gar Veröffentlichung Ansprüche der Rechteinhabenden auslösen. 

Wer diese Unterlage – ganz oder teilweise – in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfältigt oder 

veröffentlicht, übernimmt das volle Haftungsrisiko gegenüber den Inhabenden der Rechte, stellt die 

PROJECT M GmbH von allen Ansprüchen Dritter frei und trägt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr 

von solchen Ansprüchen durch die PROJECT M GmbH. 
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